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“Monopolizada” la industria del azúcar en Puerto Rico  
(Denuncia dueño de Snow White Sugar)  

 

El Capitolio - El dueño de las compañías Tropical Worldwide Corp, Snow White Sugar y Aspen 

Natural Products, Elliot Giraud, denunció hoy que el mercado de azúcar en la Isla está 

“monopolizado” por Able Sales Company, empresa representada por Luis Silva. 

 

Estudios presentados a la Comisión de Agricultura sugieren que en el 2008-2009  Able Sales 

representó el 55% del mercado del azúcar en la Isla, Méndez y Compañía el 27% y Tropical 

Worldwide y Aspen un 15%. 

  

“El poder monopolístico de Able Sales comenzó cuando nuestras compañías hicieron en las 

facilidades de la Central Refinería Mercedita en Ponce todas las gestiones para mantener la 

operación de dicha refinería y continuar empacando y mercadeando el azúcar bajo la marca 

Snow White. (Las operaciones) en dichas facilidades estarían empleando a más de mil obreros 

puertorriqueños y hubiesen brindado a los consumidores puertorriqueños un precio menor para el 

mercado del azúcar”, sentenció Giraud en vista pública de la Comisión de Agricultura, que 

preside el senador Luis Berdiel Rivera, en la que se analizó la Resolución del Senado 616, de la 

autoría del presidente del Senado Thomas Rivera Schatz. 

 

La Resolución ordena a la Comisión de Agricultura que investigue los procesos de venta y 

distribución del azúcar en Puerto Rico. El Presidente de la Comisión sostuvo que “estamos 

haciendo una investigación seria y responsable donde el pueblo sea quien más se beneficie de 

todo esto”.   

 
Según Giraud, “el poder monopolístico de Able Sales y su intención de eliminar cualquier 

competencia en el mercado del azúcar ha quedado demostrado en estas vistas, donde Able Sales 

intenta eliminar nuestra justa competencia recurriendo a falsas imputaciones, utilizando 

estrategias desleales, deshonestas, acciones intimidantes en contra de nuestras compañías y 
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clientes para continuar lucrándose de la ausencia de competencia en el mercado manteniendo 

precios artificialmente altos”. 

 
Giraud informó a Berdiel Rivera que Silva le ofreció una oportunidad de negocio, la cual no 

aceptó porque distribuiría en su totalidad la azúcar empacada por Able Sales siempre y cuando 

sus empresas no importaran más azúcar a Puerto Rico y en donde obtendrían $9 por quintal de 

azúcar. Posteriormente, le propuso aumentar el precio por quintal a $12, pero “creó en mí más 

indignación y me impulsó a resistirme por completo a dicha propuesta”. 

 

Al alegar ser perseguido por Able Sales y que esta compañía “ha aprovechado a su conveniencia 

las reglamentaciones que rigen el mercado del azúcar en Puerto Rico…algunas de ellas han sido 

promovidas para su conveniencia como por ejemplo el Reglamento del Mercado Número 13 el 

cual fue enmendado en el 2005 y 2009 para adoptar procedimientos que permiten el monopolio 

de Able Sales en el mercado del azúcar”.  

 

Según Giraud, Able Sales tiene en la Isla el derecho de operar una Zona Libre para importar y 

exportar azúcar para uso industrial, lo que calificó de “innecesario y le otorga una ventaja 

indebida ya que le permite importar azúcar en esta Zona para venderla dentro del Estados Unidos 

cuando la finalidad de la Zona es vender el producto fuera de territorio estadounidense”. Además 

de sostener que la empresa utiliza esos beneficios para importar azúcar “industrial” sin la 

rotulación requerida en su empaque, “deja de pagar impuestos sobre dicha azúcar declarada con 

fin industrial pero vende directamente al consumidor, recibiendo ventaja ilegal sobre sus 

competidores”. 

 

Por esta razón, Giraud sugirió al Presidente de la Comisión que cree legislación que obligue a los 

importadores de azúcar, que no sean del mercado americano, para que incluyan en su rotulación 

el país de procedencia del producto y para que “no se engañe al consumidor puertorriqueño con 

la venta de un producto de inferior calidad por sólo tener que decir en el empaque que es 

azúcar”.  
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